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客家委員會 112年度部會管制計畫評核結果 

＊成績等第分類如下：90 分(含)以上為優等、80分(含)以上未達 90分為甲等、70分   

                    (含)以上未達 80分為乙等、未達 70分為丙等。 

項次 計畫名稱 評核意見 等第 

1 
客家族群主流

化發展計畫 

1. 為落實客家基本法，鼓勵直轄市、縣（市）政府於總體施政規劃

時能兼具客家政策思維，同時協助直轄市及縣（市）政府客家事

務行政單位發揮統籌、協調府內各局處之職能，共同推動客家事

務。本會引導直轄市及縣（市）政府研訂客家發展計畫，由縣市

首長擔任召集人，整合各局處資源共同推展客家事務，全國目前

已有 16縣市完成地方客家發展計畫，效益顯著。 

2. 拓展客家學術發展領域，厚植客家知識體系基礎，培育客家學術

研究人才，奠基客家學術發展。112年度客家知識體系發展相關

獎補助計畫，深耕客家學術研究基礎。舉辦客家知識體系計畫年

度成果分享交流會，將年度獎補助研究計畫之成果進行發表，有

效拓展客家知識流動。歷年補助計畫成果出版專書出版，如《客

語及少數族群語言政策》及《全球客家的多元經驗：全球客家研

究聯盟（GHAS）論文集Ｉ》等書，成效具體顯著。 

3. 為持續推動全球客家研究聯盟（GHAS, Consortium of Global 

Hakka Studies）事務，112 年 9 月 22 日至 23 日舉辦《世界客

家研究大會暨全球客家研究聯盟 2023國際雙年學術研討會》，主

題為「客家的在地、全球與多樣」（The Local, Global and 

Diverse Hakka），討論議題包括認同議題、語言與文學、社會組

織、宗教與信仰、跨國移動與婚姻、產業、政治與政策及在地觀

點等，大會共計有 49 篇論文發表，其中 14 篇來自聯盟之國外成

員機構及其他國外學者投稿之相關客家研究成果，執行成效良

好。 

4. 本會結合海內外客家鄉親，及跨部會合作推動多元族群文化事

務，辦理海內外客家多元文化交流合作活動，提升客家在國際之

能見度。 

優等 

2 
客家語言深植

計畫 

1. 本會為營造普遍客語活力環境，提升客語社群活力，112年賡續

辦理學生講客暑期夏令營活動，並擴大邀請公私部門共同參與，

並與客家文化發展中心(含南北 2 園區)合作辦理客語培訓體驗

活動，讓各教育階段後生子弟體驗瞭解客家語言、文化、歷史脈

絡及民俗風情，效益顯著。 

2. 教育部前於 109 年 2 月 21 日會同本會訂定《高級中等以下學校

及幼兒園客語師資培育資格及聘用辦法》後，本會為精進客語師

資培育及聘用制度，業經教育部與本會於 112年 12 月 29日會銜

優等 
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項次 計畫名稱 評核意見 等第 

修正發布；為鼓勵有志從事客語教學及以客語為教學語言老師投

入教學現場，本會自 112年度起提供實際就讀客家語文第二專長

學分班學員定額交通費補助，加速培育客語師資。 

3. 為完善客語語料庫，持續蒐集客語語料，至 112年止已完成書面

語料累計 697萬餘字、口語語料累計 94萬餘字(其中大埔腔、饒

平腔及詔安腔等少數腔調詞彙至少占 3%)之資料。另為帶動客語

語音科技應用之發展，在客語語料庫之基礎上，建置臺灣客語語

音資料庫，至 112年已完成四縣腔(含南四縣腔)396 小時、海陸

腔 300 小時，及語音合成語料四縣腔、海陸腔各 60 小時，四縣

腔媒體資料 280小時、四縣腔客華平行辭庫 5萬詞及海陸腔客華

平行辭庫 5萬詞，使客語與數位科技結合，跨入客語數位應用領

域，成效具體顯著。 

4. 為傳播講客精神、宣揚講客理念，舉辦「搶救客話大作戰」講客

宣講巡迴活動，特別結合地方政府、客家藝文團體及民間社團，

在 112年度全國客家日前一個月的期間，於全臺重點客庄鄉鎮啟

動「講客宣傳列車」巡迴活動，運用行動宣傳卡車與胖卡車之穿

透性與靈活性，穿梭全國客庄傳遞講客精神，喚起大眾對於搶救

客語之重視與行動，執行成效良好。 

5. 為方便民眾於電腦上繕打客語字，於 112年製作並上線包含客語

特殊用字字型且能以客語拼音、注音及倉頡等方式之輸入法，能

使用客楷體、客宋體及 CMEX 客黑體等不同字型，讓客字有更多

應用，增加客字在電腦的使用機會，更有助於客語文字流通，提

升客語的使用率及能見度 

3 
客庄創生及環

境營造計畫 

1. 為使更多國內外旅人認識臺三線文化廊道周邊客庄產業、旅遊、

人文特色、在地生活故事、食宿及活動資訊，編輯製作客庄新生

活美學季刊「臺三線公路旅遊雜誌」共 4期，以創新生活美學及

體驗旅遊的視角，記錄客庄在地人文及生活態度，同時協助沿線

客庄地區業者，增加多元行銷管道，開啟臺三線觀光行銷新契機，

效益顯著。 

2. 推動客庄產業創新加值補助，推展客庄旅遊、行銷客庄特色品牌

及推廣客家美食等相關行銷推廣計畫等，引入青年及民間活力，

帶動地方創生，促進客庄社區經濟，執行成效良好。 

3. 推辦「2023國際自由車環臺公路大賽-浪漫臺三線站」，邀集新竹

縣、苗栗縣及臺中市政府共同合作，展現臺三線蒼翠蘢綠壯闊及

在地客庄民眾熱情，並組成「在地人文、地景藝術特色加油站」、

「國中小學加油站」、「在地鄉民加油站」於沿線賽道為選手加油。

透過歐洲體育臺 Eurosport於歐亞 70餘國以逾 20 種語言轉播，

優等 
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項次 計畫名稱 評核意見 等第 

拓展臺三線於國際能見度。 

4. 培力在地美學，重塑客庄風貌，提升質感且能展現質樸深層之客

家文化力的整體空間建設，常態性累積成地方創生能量。持續透

過中央跟地方的合作，推動客庄小招牌運動，大型連鎖企業基於

企業社會責任，亦響應加入關西市容改造行列，統一超商、國泰

人壽與中華電信已全額出資完成招牌縮小改造工程，成為全國第

一個完成小招牌運動的優美客庄，成效具體顯著。 

4 
火車頭園區建

置計畫 

1. 火車頭園區統包工程，經行政院公共工程委員會及本會密集督

導，於 113年 1月 5日順利舉辦竣工典禮。於外部評鑑或查核機

制榮獲第 23屆公共工程金質獎建築類佳作，成效具體顯著。 

2. 本會於極短時間內協調內政部國土管理署（時為營建署）、國營

臺灣鐵路股份有限公司（時為交通部臺灣鐵路管理局）及苗栗縣

政府等單位整合工程界面、法規及使用管理等問題，執行過程亦

積極統整執行單位間工作介面，排除執行障礙，執行成效良好。 

3. 計畫規劃及執行過程納入社會多元參與，加強政策溝通及協調

者，於先期規畫期間邀集專家學者、鐵道文化工作者、建築規劃

與景觀設計專業設計者及館舍營運績效良好廠商等，召開多場規

劃說明會，提供未來規劃設計意見，執行成效良好。 

4. 本會於極短時間內完成先期規劃、中長程計畫撰擬及預算籌編作

業，並積極規劃於 113 年開館營運，成為台灣珍貴鐵道文化保存

先驅，有機會與世界鐵道發展先進國家如英國、日本等，共同推

動工業革命發展與鐵道工業藝術保存工作，行銷臺灣價值與觀光

產業，效益顯著。 

優等 

5 
客庄 369幸福

計畫 

1. 本會辦理世界客家博覽會及藝術季經過 110-111年籌備，112年

活動執行，籌備期間經過與地方政府溝通協調，陸續規劃多場工

作及諮詢會議，邀請各策展團隊及各地方政府共同參與，創造良

性的對話與互動，說明策展理念，傳遞動能至村里居民，凝聚在

地意識，確立整體目標，成效具體顯著。 

2. 重大活動籌備策展運用前期計畫建設成果，辦理「2023 世界客

家博覽會」及「客庄藝術季」等工作，因應疫情影響調整總體策

展方案後，並已完成 2項活動總體策展執行，辦理成效良好。 

3. 第 2屆浪漫台三線藝術季，展區橫跨臺北、桃園、新竹、苗栗、

臺中 5個縣市行政區域，合計 3大展區，執行成效良好。 

4. 世界客家博覽會主展區為桃園高鐵特定區設置 2大主展區「世界

館」及「臺灣館」、8處副展區為「國際原住民族文化創意產業園

區」、「橫山書法藝術館」、「1895乙未保台紀念公園」、「桃園北區

客家會館」、「永安海螺文化體驗園區」、「台灣客家茶文化館」、

優等 
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項次 計畫名稱 評核意見 等第 

「崙坪文化地景園區」、「桃園市兒童美術館（青埔館）」及 17處

衛星展區(桃園市政府館舍)。是全世界第一個以客家族群為主題

的博覽會， 66天展期吸引逾 1,100萬參觀人次，創造逾 385億

元的經濟效益，展現我國長期推動客家政策的成效，奠定臺灣在

國際客家文化創新、交流與研究的樞紐地位。 

6 
客家藝文發展

計畫 

1. 為鼓勵全國各族群民眾、各機關、學校、商店及其他公領域一起

說客語，並以多元方式推動說客語，於 12月 28日上午與新北市

政府等 6 個縣市政府及桃園市大園區公所等 12 個鄉鎮市公所共

同辦理「𠊎講客」宣講遊行，並搭配「肥皂箱宣講」及簽署「一

代人救轉客話」宣言，呼應講客的重要性及傳遞理念，促進各族

群認識與共享客家文化價值，實踐臺灣多元族群社會，成效具體

顯著。 

2. 探究客庄傳統文化，打造客家節慶品牌，辦理「2023 桐花祭」、

「2023客庄大節」活動，型塑具有臺灣人文特色的賞花哲學，傳

承及保存客家文化傳統，經長期醞釀與累積，形成無形文化資產，

並擴大其附加價值，執行成效良好。 

3. 扶植指標性客家藝文團隊，培育客家藝文人才，辦理「全國客家

合唱比賽及歌謠交流觀摩賽」，發展客家特色藝文展演，提升文

化場域能見度，執行成效良好。 

4. 鼓勵客家文學、音樂、視覺藝術及表演藝術等多元創作內容，強

化文化深度，推展客家文化力，辦理客家傳統戲曲傳承，於 5縣

市巡迴演，戲曲徵選及收冬戲演出於 8 縣市 13 場次，以重塑廟

會文化為核心，帶動地方社群的文化重建，延續在地文化，執行

成效良好。 

優等 

7 
客家傳播行銷

計畫(第 2期) 

1. 本會 112年客家電視節目參加海內外電視及影展等評鑑，以《小

O 事件簿》、《綠金龜的模仿犯》等節目榮獲 52 項入選(圍)獎之

肯定。其中《小 O事件簿》節目榮獲金鐘獎最佳少年節目獎、印

度兒童影展 120分鐘內影片類評審團特別獎、媒體觀察教育基金

會年度最佳影視節目獎等；《綠金龜的模仿犯》榮獲金鐘獎電視

電影獎、沖繩泛太平洋電影節最佳影片獎、時報金像獎視覺設計

類海報設計項佳作等獎，成效具體顯著。 

2. 本會輔導財團法人客家公共傳播基金會，製播「講客廣播電臺」

24 小時節目，以「耳公探險隊」等 2個節目入圍第 58屆廣播金

鐘獎 3個獎項；為提高臺灣客家在國際間能見度，自製影像作品

《傳、傳》、《咕咕咕》、《阿太个願望》、《捉蝶仔个人》、《鹽精靈》

等參加國內外競賽，並入圍 7項獎項肯定，成效具體顯著。 

3. 為強化客家流行音樂推廣效益並與主流市場接軌，與臺灣知名大

優等 
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項次 計畫名稱 評核意見 等第 

型音樂節合作，透過不同風貌呈現客家流行音樂風貌，讓客家流

行音樂走進主流市場，拓展客家音樂產業新風貌，執行成效良好。 

4. 112 年度完成「221世界母語日」、「2023桐花祭」、「第 2屆臺三

線藝術季」、「2023 客家向原住民族致敬」、「江文也音樂系列活

動暨作品出版」、「客語家庭募集」、「客話講故事」、「第 2屆多元

企業社會責任客語友善企業獎」、「年度客語聲望短片-新休息/新

禮貌運動」等整合行銷案或電視、網路短片製播案，以多元創意

提升民眾對客家文化及政策之認識與好感度，執行成效良好。 

5. 製播人文影像紀錄片《花若盛開》，入圍紐約國際電影節，並於

瑞典國際電影節及戛納世界電影節獲獎。自 9 月於獅潭首映後，

累計於全國 9縣市辦理 18場次特映會，總計約 3000 觀影人次。

12 月擴大於 AXN 亞太地區國際頻道播出，節目可觸及東南亞 20

個國家及地區，觸及超過 3億收視人口，持續向國際行銷客庄里

山人文，執行成效良好。 

8 

客家-文化傳

薪•接軌國際

亮點計畫 

1. 厚植族群(生態)博物館文資蒐整、典藏、研究與運用計畫、廣徵

客家文物典藏，實踐族群博物館理念，並賡續文化資產調查，深

根客家議題研究，出版研究、文資典藏專書及客家繪本等書刊，

積極辦理研討會及工作坊，強化學術研究成果，執行成效良好。 

2. 結合客庄獨有文化及人文歷史的《行尞南岸十三庄－左堆聚落

展》，首次參加美國「謬思設計大獎」（MUSE Design Awards），

獲得 2023 景觀設計文化遺產類銀獎的肯定。本展覽以「聚落在

地展示」的方式策展，打破既往在一般博物館內展覽的刻板想像

形式，用另一種方式結合生態博物館理念策展，期間也邀請在地

居民集體參與，把聚落裡的特色與生活記憶分享給觀展民眾，成

效具體顯著。 

3. 推展多元主題展示及文化傳薪藝文活動計畫，跨域策略聯盟合

作，體驗客家文化深厚底蘊，串連各博物館及民間力量，推展客

家多元展覽，透過影像及新媒體技術，細說客家庄故事，以多元

主題展覽，呈現客家風貌，強化服務推廣及文化加值，建立客家

博物館品牌，完善南北園區軟、硬體設備，提升服務品質， 持

續推廣多元線上導覽，豐富民眾視野，效益顯著。 

4. 本計畫各項執行成果均達年度預定目標，執行成效良好。 

優等 

 


